LYCEUM: VOLITELNE PREDMETY V PRVNIM ROCNIKU
Vseobecné volitelné predméty:

= 7&ci a 74kyné sefadi tfi nabizené volitelné predméty podle poradi svého zajmu (1. — 3. misto).

= Kazdy Zak bude zafazen do dvou vieobecnych volitelnych pfedmétl. Pocet skupin jednotlivych predmétd bude
stanoven podle vyjadifenych preferenci. Kapacita jedné skupiny je 15 zaka.

= Skola bude pfi rozdélovani v maximalni moZné mife zohledriovat pofadi preferenci zakd. Pokud pocet zadjemci
prekroci kapacitu, pfednost maji Zaci s vy$sim poctem bod( ziskanych v pfijimacim Fizeni. Pokud nebude mozné
vyhovét nékteré z preferenci, bude Zak zarazen do dalsi mozné volby.

A. PrFiprava k mezinarodnimu certifikatu

Dvoulety vzdélavaci kurz o rozsahu dvé vyucovaci hodiny tydné ma systematicky rozvijet jazykové dovednosti zakl na

uroven B2 a vést je k osvojovani strategii, které odpovidaji strukture a pozadavkim zkousky Cambridge First. Vyuka

rozviji receptivni, produktivni i interaktivni dovednosti a podporuje samostatné uceni, kritické mysleni a schopnost

adaptovat jazyk na komunikaéni cile. Zaci a 74kyné jsou vedeni k praci s naro¢né&jsimi texty a k uplatfiovani

pokrodilejsich gramaticko-lexikalnich struktur v mluveném i psaném projevu. Vyuka je vedena s dirazem na efektivni

uplatiiovani principll seberozvoje a prace s vlastnim osobnostnim portfoliem.

B. Moderni marketing

Dvoulety vzdélavaci kurz v rozsahu dvou vyucovacich hodin tydné seznamuje zaky a zakyné se svétem moderniho
marketingu a jeho vlivem na rozhodovani a chovani lidi. Prostfednictvim praktickych aktivit a modelovych situaci
poznavaji, jak funguji branding, reklama i komunikace se zakazniky v sou¢asném digitalnim prostfedi. V pribéhu
vyuky analyzuji marketingové prosttedi, vyhodnocuji jeho pfileZitosti a rizika a pracuji se zakladnimi marketingovymi
nastroji. Orientuji se v pojmech segmentace trhu, branding, reklama, etika a environmentalni i spole¢enska
odpovédnost firem. Soucasti kurzu je také tvorba vlastnich marketingovych konceptd, navrh kampani a prace s
identitou znacky s ddrazem na kreativitu, odpovédnou komunikaci a propojeni s praxi.

C. Environmentalni a spolec¢enska odpovédnost

Dvoulety vzdélavaci kurz v rozsahu dvou vyucovacich hodin tydné rozviji porozuméni principlim udrzitelnosti, socialni
odpovédnosti a aktivniho obcanstvi. Vede Zaky a zakyné k reflexi vlastnich postojd, kritickému mysleni a zapojeni do
feSeni environmentdlnich a spolecenskych vyzev. Soucasti vyuky je také poznavani regionalnich souvislosti, instituci a
iniciativ pfispivajicich k udrzZitelnému rozvoji a ob¢anské participaci. Vyuka je zaloZena na prozZitkovém uceni,
projektové vyuce a propojeni s praxi. Zaci a zakyné analyzuji a kriticky hodnoti informace o aktivitdich zamérenych na
ochranu Zivotniho prostredi, socialni rozvoj a udrzitelnou ekonomiku, zapojuji se do skolnich i lokdlnich projektl a
spolupracuji na iniciativach podporujicich socidlni spravedinost, odpovédné podnikdni a ob¢anskou angaZovanost

Druhy cizi jazyk:

J1: Jazyk némecky: osvojeni komunikacnich dovednosti v jednom z nejdulezitéjsich jazyk( Evropy, vyznamné
zastoupeném zejména v ekonomickych oborech. Némecky mluvici zemé patfi k nejvyznamné;jsim obchodnim
partnerdm Ceska a znalost jazyka mdze byt konkurenéni vyhodou v budoucim pracovnim uplatnéni v evropském
regionu.

J2: Jazyk Spanélsky: osvojeni komunikacnich dovednosti v jednom z nejrozsifenéjsich jazyk( svéta, podporuje globalni
uplatnitelnost v mezinarodnim obchodé, cestovnim ruchu a sluzbach, predstavuje vétsi flexibilitu a moZnosti pro Sirsi
pracovni uplatnéni mimo Evropu.

Oborové volitelné predméty
= Dvoulety vzdélavaci kurz v rozsahu 4 hodiny tydné v prvnim roc¢niku, 2 h ve druhém.

G1: Gastronomicky servis a moderni gastronomie

Cinnostné zamérené prakticky orientované vyucovani s diirazem na osvojeni praktickych dovednosti v oblasti
gastronomického servisu. Dlraz je kladen na prakticka cviceni, propojovani teoretickych poznatk( s praktickymi
dovednostmi a feSeni modelovych situaci, kdy si Zaci osvojuji odpovédny pfistup k préci a profesionalni vystupovani.
Rozsifujici teoretické poznatky se zaméruji na narodni a regiondlni gastronomii s dlirazem na sezénnost, lokalnost a
dalsi principy udrzitelné gastronomie.

G2: Gastronomicky servis a napojova kultura

Cinnostné zamérené prakticky orientované vyucovani s diirazem na osvojeni praktickych dovednosti v oblasti
gastronomického servisu. Dliraz je kladen na prakticka cvi¢eni, propojovani teoretickych poznatk( s praktickymi
dovednostmi a feSeni modelovych situaci, kdy si Zaci osvojuji odpovédny pfistup k prdci a profesiondlni vystupovani.
Rozsifujici teoretické poznatky se zaméruji na baristiku a soucasné trendy v pfipravé a nabidce kavovych napoja.
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LYCEUM: VOLITELNE PREDMETY V PRVNIM ROCNIKU

Z4ci uvedou ke kazdému volitelnému predmétu poradi svého zajmu. (1. - 3. misto u véeobecnych
volitelnych pfedmétd, 1. - 2. misto u druhého ciziho jazyka, 1. — 2. misto u oborovych volitelnych
predmétl.). Kapacita jedné skupiny je 15 zakd.

Skola bude pfi rozdélovani v maximalni mozné mite zohlediiovat poradi preferenci zaku. Pokud
pocet zajemcl prekroci kapacitu, pfednost maji zaci s vyssim poctem bodU ziskanych

v pfijimacim Fizeni. Pokud nebude mozné vyhovét nékteré z preferenci, bude zak zarazen do dalsi
mozné volby.

Jméno a pfijmeni zaka:

VSeobecné volitelné predméty Poradi zajmu (1-3)

A Pfiprava k mezinarodnimu certifikatu

B Moderni marketing

C Environmentalni a spoleCenska odpovédnost

Druhy cizi jazyk Poradi zajmu (1-2)

J1 Jazyk némecky

J2 | Jazyk Spanélsky

Oborové volitelné predméty Poradi zajmu (1-2)

G1 Gastronomicky servis a moderni gastronomie

G2 | Gastronomicky servis a napojova kultura

Podpis zaka:

Podpis zakonného zastupce:



